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1. Contexte
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2. Le potentiel préventif des lois

Canaux de diffusion

Contenu

Contenu incitatif
(disposition générales)

Attrait par les produits

Attrait par la
consommation

Attrait par le style

Emballages

Médias

Lieux accessibles
au public

Commandites et
Marchandises




2. Le potentiel preventif des lois

R AR Eli LR Les lieux accessibles Commandites et

Les emball Les médi
es emballages es médias au public marchandises

Contenu
Restriction
d’incitation a la
Le contenu incitatif (clauses générales) consommation.

striction d'attrait
pour les jeunes.

Lattrait par les produits Restriction de
promotion
d’avantages

comparatifs.

Restriction de mise
en valeur de

Lattrait par la consommation bénéfices pour le

bien-étre ou la
santé.

Restriction de
promotions de type
style de vie.
Restriction
d’évocation et de
représentation de

L'attrait par le style personnes, de
personnages ou
d’animaux.
Restriction d’usage
de couleurs,
d’odeurs, de sons ou
de textures.



2. Le potentiel preventif des lois

iffusi
SRR ITHETE Les lieux accessibles Commandites et
Les emballages Les médias

li marchandi
Contenu au public archandises

Restriction d’incitation a la consommation. Restriction d’incitation a la consommation.

Restriction d’attrait pour les jeunes. Restriction d'attrait pour les jeunes.

Restriction d'incitatifs a I'achat (rabais, Restriction d'incitatifs a I'achat (rabais,
gratuités, promotions croisées, etc.). gratuités, promotions croisées, etc.).

Le contenu incitatif (clauses générales)

L'attrait par les produits Restriction de promotion de saveurs. Restriction de promotion de saveurs.

Restriction de promotion d’avantages Restriction de promotion d’avantages
comparatifs. comparatifs.

Exigence de mises en garde a la santé Exigence de mises en garde a la santé.

L'attrait par la consommation Restriction de mise en valeur de bénéfices Restriction de mise en valeur de bénéfices
pour le bien-étre ou la santé pour le bien-&tre ou la santé.

Restriction de promotions de type style de Restriction de promotions de type style de
vie. vie.

Restriction d’évocation et de représentation
de personnes, de personnages ou
d’animaux.

Restriction d’évocation et de représentation
L'attrait par le style de personnes, de personnages ou
d’animaux.

Restriction d’usage de couleurs, d’odeurs, de Restriction d’usage de couleurs, d’odeurs,
sons ou de textures. de sons ou de textures.




.

2. Le potentiel preventif des lois

Canaux de diffusion Les lieux
Les emballages Les médias accessibles au
Contenu public

Commandites et
marchandises

"incitation a la consommati
Le contenu incitatif
ttrait pour les jeunes.

Restriction tatifs a I'achat (rabais, gratuités, promotions croisées, e

L'attrait par les produits Restriction de promotion de saveurs.

Restriction de promotion d’avantages comparatifs.

Exigences de mise en garde a la santé.
L'attrait par la consommation
Restriction de mise en valeur de bénéfices pour le bien-étre ou la santé.

Restriction de promotion de type style de vie.

Restriction d’évocation et de représentation de personnes, de personnages ou
d'animaux.

Restriction d’usage de couleurs, d’odeurs, de sons ou de textures.

Lattrait par le style




3. L'exposition desjeunes aux promotions
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4. En terminant
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